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Wspolpraca z gazeta OPTYKA
jest skutecznym sposobem
na dotarcie do specjalistow

oraz budowanie
swojej pozycji na rynku!

Warszawa, 07.12.2023



Reklama w branzowym czasopiSmie przynosi wiele korzysci
zarowno matym, jak i duzym firmom:
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Dotarcie do docelowej grupy odbiorcow
Branzowe czasopismo przycigga specjalistéw

i profesjonalistow z danej dziedziny. Reklama w
takim czasopi$mie pozwala dotrzeé do wtasciwej
grupy odbiorcéw, co zwieksza skuteczno$¢ kampanii
reklamowe;j.

Budowanie $wiadomosci marki

Nasze czasopismo dociera do szerokiego grona
czytelnikéw, co pozwala na zwiekszenie
Swiadomosci marki. To szczegdlnie wazne, jesli firma
dopiero zaczyna dziatalno$¢ lub chce wzmocni¢
swojg obecnos¢ na rynku.

Wzmacnianie wiarygodnosci i reputacji

Reklama w renomowanym branzowym czasopi$mie
moze przyczynic sie do wzrostu wiarygodnosci i
reputacji firmy. Klienci uwazaja reklamodawcow za
ekspertow w swojej dziedzinie.

Edukacja i informacja

Reklama w naszym czasopi$mie nie tylko promuje
produkty, ale takze dostarcza informacje i edukuje
czytelnikdw na temat nowych technologii, trendow i
rozwigzan w danej dziedzinie.

&
%

Dlugotrwata widocznosé¢

Reklama w naszym czasopi$mie pozostaje w zasiegu
czytelnikéw przez dtuzszy czas, co oznacza, ze daje
dtugotrwata widoczno$¢ marki.

Nawigzywanie partnerstw i kontaktow
biznesowych

Poprzez reklame w czasopi$mie firma moze
przyciagna¢ potencjalnych partnerdw i klientow.
To doskonate miejsce do nawigzywania kontaktow
biznesowych i relacji.

Promocja nowych produktéw i ustug

Reklama w naszym czasopi$mie jest doskonatym
narzedziem do promocji nowych produktéw lub ustug.
Czytelnicy czesto siegaja po czasopisma w poszukiwaniu
nowosci i trendéw w branzy.

Mozliwos¢ tworzenia kreatywnych reklam i
publikacji

Nasze czasopismo pozwala na tworzenie kreatywnych
i estetycznie atrakcyjnych reklam, ktore przyciagaja
uwage czytelnikow. Oferujemy publikacje artykutow
sponsorowanych, dzieki ktérym firmy maja mozliwo$¢
zapoznania czytelnikdw z dziatalno$cia firmy czy
specjalistyczna oferta.
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Misja redakcji

Misja redakcji gazety OPTYKA jest rozwdj branzy optycznej

w Polsce, dlatego staramy sie pogtebia¢ wiedze os6b swiadczacych
ustugi dla klientéw w salonach optycznych i praktykach
optometrycznych.

Doktadamy wszelkich staran, aby gazeta docierata do tych, ktérym
zalezy na podnoszeniu jakoSci obstugi klientéw i pacjentéw oraz
na zwiekszeniu sprzedazy, oferowaniu i dopasowaniu najlepszych
rozwiagzan.

Dbamy o to, aby gazeta OPTYKA miata najwyzsza jako$¢ graficzng
(wizualng) oraz merytoryczna. Wspotpracujemy z towarzystwami
naukowymi, uczelniami wyzszymi, oSrodkami ksztatcenia
zawodowego i z innymi organizacjami zawodowymi

i spotecznymi.

W kazdym wydaniu zamieszczamy artykuty edukacyjne
podnoszace kwalifikacje zawodowe, marketingowe wspierajace
rozwoj sprzedazy, jak réwniez prezentacje produktow, najnowsze
rozwiazania technologiczne i trendy w modzie okularowe;.

Wspétpracujemy z najwiekszymi i najwazniejszymi specjalistami
oraz autorytetami branzowymi.

Wspieramy organizacje branzowe i uczelnie.

Jeste$my patronem medialnym najwazniejszych wydarzen
branzowych w Polsce.

07.12.2023
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Gazeta OPTYKA w branzy

odgrywa Kkluczowg role w dostarczaniu

wiedzy profesjonalistom ochrony
wzroku oraz wszystkim
zainteresowanym dziedzing optyKki.

Poszukujemy tematéw i pomystéw na atrakcyjne i warto$ciowe
artykuty, ktore moga wzbogaci¢ zawartos$¢ gazety oraz
zainteresowac czytelnika.

JesteSmy otwarci na wspotprace z firmami specjalizujacymi sie
w doradztwie i w ustugach z zakresu rozwoju biznesu

i przedsiebiorczosci oraz kompetencji zawodowych wspierajgce
inicjatywy zwigzane z rozwojem branzy.

Cenimy aktywng wspotprace i wymiane informacji oraz
spostrzezen, bo dzieki temu jesteSmy w stanie reagowac na
potrzeby branzy (czytelnikéw oraz naszych reklamodawcow).



Ugruntowana pozycja gazety OPTYKA,

jako renomowanego zrodla

informacji i wsparcia edukacyjnego,
jest trwala oraz wptywowa w branzy!
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Dtuga tradycja:

Gazeta OPTYKA istnieje od 2010 roku, od poczatku
zajmujac sie szeroko rozumiang edukacjg branzowa.

WysoKki poziom merytoryczny:

Tematyka gazety zawsze skupia sie na prezentowaniu
rzetelnych i aktualnych informacji dotyczacych ochrony
wzroku, nowosci w branzy, technologii i badan. Artykuty
sa pisane przez ekspertdéw, co gwarantuje wysoki poziom
merytoryczny.

Zaufanie i autorytet:

Cieszymy sie ogromnym zaufaniem wsrdod
profesjonalistow ochrony wzroku oraz przedstawicieli
firm optycznych. Artykuty sg tworzone przez ekspertow
i oparte na rzetelnych zrédtach, co sprawia, ze stanowi
cenne zrédto wiedzy.

Wsparcie specjalistow:

Wiele srodowisk naukowych i akademickich oraz
profesjonalistow i branzowych autorytetdw,
zaangazowanych jest w tworzenie tresci gazety
OPTYKA. To zapewnia, Ze gazeta jest dostosowana do
potrzeb i interesow zawodowych czytelnika.

Wsparcie edukacyjne:

Zamieszczamy materiaty, ktére pomagaja specjalistom

w podnoszeniu swoich kompetencji oraz
konkurencyjnosci. Publikujemy artykuty edukacyjne
podnoszace kwalifikacje zawodowe oraz materiaty
marketingowe wspierajgce rozwoj sprzedazy, jak
réwniez prezentacje produktoéw, najnowszych rozwiazan
oraz trendow w modzie okularowe;j.

07.12.2023

Dostarczanie najnowszych informacji:

JesteSmy znani z tego, Ze dostarczamy rzetelne

i najSwiezsze informacje o branzy optycznej. Czytelnicy
informowani sg na biezgco o nowosciach, badaniach

i trendach w dziedzinie ochrony wzroku.




Relacje z branza:

Redakcja utrzymuje silne relacje z firmami

i organizacjami z branzy optycznej. Jest patronem
medialnym najwazniejszych wydarzen branzowych oraz
warto$ciowych inicjatyw.

©
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Unikalne publikacje:

Czytelnicy polegaja na unikalnej i merytorycznej
zawarto$ci publikacji oraz badan, ktére pomagaja

w poszerzeniu wiedzy i dokonywaniu przemyslanych
wyborow w zakresie soczewek, opraw okularowych czy
produktéw optycznych.

Dostepnos¢ tresci online:

Gazeta OPTYKA dostosowata sie do cyfrowego wieku,
udostepniajac swoje tresci online. Posiada réwniez swoj
profil na FaceBooku, gdzie mamy najwiecej obserwujacych
sposrod innych konkurencyjnych czasopism. To pozwala na
dotarcie do jeszcze szerszego grona.

Promocja innowacji:

Gazeta OPTYKA jest znana z promowania innowacji

w dziedzinie optyki. To miejsce, gdzie czytelnicy moga
dowiedziec sie o najnowszych technologiach

i rozwigzaniach, ktére poprawiaja jakos¢ zycia pacjentow
i klientow.

Laczenie spotecznosci branzowej:

Gazeta pelni role platformy, ktéra taczy spotecznosé
specjalistow ochrony wzroku i udostepnia miejsce do
dzielenia sie wiedza oraz doswiadczeniem.

Wyroéznienia i osiggniecia:

Redakcja gazety OPTYKA otrzymata liczne nagrody

i wyr6znienia za wspieranie rozwoju branzy optycznej
w Polsce, co potwierdza jej jako$¢ i wplyw.

Wedtug analiz rynkowych w raportach OPTYKBUS
prowadzonych przez firme BCMM Gazeta OPTYKA ma
najwieksze czytelnictwo wsrdd wszystkich czasopism
optycznych w Polsce.
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Gazeta OPTYKA regularnie ukazuje sie w wersji
drukowanej o naktadzie 5,4 tys. egzemplarzy, ktore
wysytane s3 jedynie wedtug zamowien prenumeraty do
specjalistow z branzy.

Kazdy numer dostepny jest r6wniez w wersji

elektronicznej w archiwum na naszej stronie (Srednio

numer ma okoto 4,5 tys. pobran):
azeta-optyka.pl/index.php/o-nas/archiwum

Ponad 6 tys. 0s6b obserwujgcych profil
facebook.com/gazeta.optyka

Ogtoszenia branzowe - grupa na FB ma ponad 3,7 tys.
cztonkéw

www.facebook.com/groups/ogloszenia.gazetaOPTYKA

Wydawanie numeru, wierszowki dla autoréw oraz
wysylka bezptatnej prenumeraty finansowane s3 ze
sprzedazy powierzchni reklamowych.

Ka

dla specjalistow ochrony wzroku

Wspolnie budujmy
przysztosc i rozwoj

polskiej branzy optycznej
oraz ksztaltujmy nowe pokolenia!

i

Wedtug raportéw OPTYKBUS firmy badawczej
BCMM, gazeta OPTYKA jest najpoczytniejszym
czasopismem w branzy optycznej o najwiekszym
88% zasiegu wsrdd wszystkich pozostatych
czasopism branzowych.
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ISSN: 2081-1268

Cykl wydawniczy: dwumiesiecznik

Liczba numeréw w roku: 6

Naktad: 5.400 egzemplarzy

Zasieg: ogolnopolski

Dystrybucja: bezptatna prenumerata dla specjalistow
Format: 230 x 300 mm

Kolorystyka: CMYK
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E-wydanie: kazdy numer takze w wersji elektronicznej
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TEMATYKA

moda okularowa (trendy we wzornictwie
okularowym, technologie i materiaty)

najnowsze produkty optyczne (soczewki
okularowe, uszlachetnienia, soczewki
kontaktowe, urzadzenia)

wady wzroku i sposoby korekcji

zmiany w branzy (edukacja, prawo,
ustawodawstwo)

sztuka sprzedazy

marketingowe sposoby na zwiekszanie
konkurencyjnosci

zarzadzanie salonem optycznym i praktyka
aranzacja wnetrza i wyposazenie

wydarzenia branzowe (targi, spotkania,
konferencje, sympozja)

publikacje naukowe z zakresu: optyKki,
optometrii, okulistyki, kontaktologii, ortoptyki,
tyflologii

© ¢




Grupa docelowa

Grupg docelowg gazety OPTYKA s3 osoby
zajmuj3ace sie ochrona wzroku, prowadzgace lub pracujace w salonach
optycznych oraz gabinetach na terenie PolskKi.

Zamowienie bezplatnej prenumeraty poprzez Dzieki krotkiej ankiecie zamieszczonej na
wypelnienie formularza - chcemy mie¢ pewnos¢, formularzu zamoéwienia prenumeraty dowiadujemy
ze docieramy do specjalistow zainteresowanych sie, kim jest nasz czytelnik, jak ocenia gazete
Sledzeniem informacji i reklam publikowanych OPTYKA oraz jaka tematyka czy problematyka jest
w gazecie OPTYKA. zainteresowany.

OPINIA CZYTELNIKOW*

« okoto 98% wskazuje, Ze gazeta OPTYKA jest dla nich gtownym Zrdodtem informacji
¢ okoto 96% uwaza, ze jest pismem przydatnym w praktyce, pomagajacim w pracy i nauce
 okoto 92% twierdzi, Ze pisza w nim autorytety naukowe, z ktorych zdaniem sie licza

 okoto 95% prenumeratoréw zaznacza, ze reklamy w gazecie OPTYKA s3 dla nich zrédlem informacji

*) Informacje zebrane na podstawie odpowiedzi na ankiete w formularzu zamdéwienia prenumeraty.
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Jak wynika z ankiet otrzymywanych przy zamowieniu prenumeraty,
czytelnikami gazety OPTYKA sa:

optometrysta okulista student / uczen

zachodniopomorskie ]
wielkopolskie ] 14,77%
warmirisko-mazurskie |
Swietokrzyskie |
$laskie | 11,57%

pomorskie ]
podlaskie
podkarpackie ]
opolskie |
mazowieckie ] 16,34%
matopolskie ]
tédzkie ]

lubuskie |

lubelskie

kujawsko-pomorskie

dolnoslaskie
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Wsparcie dla reklamodawcow

Naszym reklamodawcom oferujemy wsparcie medialne i dbatos¢ o wizerunek ich firmy i marki,
wspierajac ich dziatania promocyjne (np. szkolenia, konferencje, oferty specjalne, kampanie).

W ramach zamoéwienia reklamowego bezptatnie
Zapewniamy:

Zamieszczenie loga w informacjach o sponsorach
prenumeraty danego numeru:

- na naszej stronie internetowej logo z linkiem,

- w gazecie w spisie reklam logo z nr strony, na ktorej jest
reklama.

Zdjecia stoisk firmowych z wystaw i targoéw branzowych,
w ktorych uczestniczy redakcja.

W zestawieniach i artykutach przedstawiamy produkty,
technologie i ustugi naszych reklamodawcow.

Na naszym profilu FB gazeta.optyka udostepniamy
posty reklamodawcéw (komunikaty, informacje,
promocje, wydarzenia oraz ciekawostki branzowe).

Na stronach modowych prezentujemy marki i nowe kolekcje
okularowe wraz z opisem.

Na fanpage FB magiaokularow udostepniamy
informacje i materiaty dla klientow ostatecznych
zainteresowanych modg okularowg i zdrowym
wzrokiem.

W dziale ,Aktualnosci” zamieszczamy proste informacje
prasowe m.in. o nowych produktach, inicjatywach
i kampaniach.

Publikujemy reportaze z wydarzen firmowych (takich jak np.
szkolenia, konferencje, uroczystosci).

Przed kazdym wydaniem rozsylamy maile

z informacja o planowanej tematyce najblizszego
numeru wraz z terminami.

Dzieki temu firmy moga dopasowac reklame oraz
przekazac redakcji informacje uzupetniajgce dang
tematyke.

07.12.2023



Cennik powierzchni reklamowych

Obowigzujacy od 01 stycznia 2024

| oktadka* 20.600 PLN
Il oktadka* 6.800 PLN
*
IV oktadka* 8.400 PLN
5.800 PLN 3.600 PLN 2.800 PLN 2.800 PLN 2.300 PLN
RABATY!

Przy zaméwieniu emisji w kolejnych numerach: 2 emisje -5% e 3 emisje-10% e 4 emisje-15% o 5 emisji-20% o 6 emisji-30%

Pierwsza prawa strona* 6.600 PLN Uwagi:
Prawa strona przy wstepie redakcyjnym* 6.900 PLN

1. Cena za wykup powierzchni reklamowej podana jest netto (+ VAT 23%).
Prawa strona przy spisie tresci* 6.900 PLN
Prawa strona przy spisie reklam* 6.900 PLN 2. Rozmiar reklam podany jest w milimetrach (szerokos$¢ x wysoko$¢).

. . _ * %k

Pierwsza rozkiadowka 8-9 strona 12.200 PLN 3. W przypadku zamieszczenia kilku reklam w uktadzie ,kartka za kartka”
Rozktadowka** 11.300 PLN doliczamy do reklamy 10% ceny podstawowej dla danego formatu.
Wklejka** 13.200 PLN . . . .. . .

4. Za zamieszczenie ogloszenia w wybranym przez zamawiajgcego miejscu
INSERTOWANIE materiatu — cena ustalana indywidualnie dolicza sie 10% ceny podstawowe;.

5. Cennik reklam jest integralng cze$cig Regulaminu zamieszczania reklam

* powierzchnie catostronicowe o wymiarze netto 230x300 mm, w gazecie OPTYKA www.gazeta-optyka.pl w zaktadce REKLAMA.
do ktorych nalezy doliczy¢ spady po 5 mm z kazdej strony

** dwie strony na spad, kazda o wymiarze netto 230x300 mm

07.12.2023 ®
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Terminarz wydawniczy 2024
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Skladanie S
PO : Zamkniecie
zamowien i Dostarczenie
o o numeru;
rezerwacji Informacji PR
powierzchni do Aktualnosci
reklamowych
1(86)2024 10 stycznia 19 stycznia 25 stycznia 01 lutego 12 lutego
2(87)2024 11 marca 20 marca 25 marca 01 kwietnia 10 kwietnia
3(88)2024 10 maja 20 maja 24 maja 03 czerwca 10 czerwca
4(89)2024 10 lipca 19 lipca 25 lipca 01 sierpnia 12 sierpnia
5(90)2024 10 wrzes$nia 20 wrze$nia 25 wrze$nia 01 pazdziernika 10 pazdziernika
6(91)2024 12 listopada 20 listopada 25 listopada 02 grudnia 10 grudnia
07.12.2023 © 13




Regulamin Zamieszczania Reklam

1. Wydawca prowadzi sprzedaz powierzchni reklamowych w gazecie
OPTYKA na podstawie Cennika Reklam, Regulaminu Zamieszczania
Reklam oraz Warunkéw Technicznych, zawierajace - jednolite dla
wszystKich zainteresowanych podmiotéw - warunki przyjmowania
zlecen na publikacje reklam (ogtoszen, materialéw promocyjnych,
artkutéw sponsorowanych).

2. Przyjmowanie do publikacji reklam, oraz zamieszczanie ich
w gazecie OPTKA dokonywane jest na podstawie umowy zawartej
pomiedzy Wydawca a Zamawiajacym.

3. Zamawiajacy dostarcza Wydawcy gotowy do druku plik

z materialem reklamowym (reklama graficzna, ogloszenie, artykut
sponsorowany):

» w jakosci do druku przygotowany wg Specyfikacji Technicznej,
* w wyznaczonym terminie dostarczenia reklam oznaczonym
w Terminarzu Wydawniczym.

4. Zamawiajacy odpowiada za tres$¢ i forme materiatow
zamieszczanych na zamoéwienie. Reklamy nie mogg by¢ sprzeczne
z prawem ani dobrymi obyczajami (zasadami wspotzycia spotecznego).

5. Materialy promocyjne takie jak np. wywiady i artykuty, Wydawca
oznacza opisem: ,Artykul sponsorowany” (Art. 36 Prawo prasowe).

6. Wydaweca nie ponosi odpowiedzialnosci za forme i tres¢ publikowanych
materiatéw zamieszczanych na zamdéwienie.

7. Wydawca ma prawo odmoéwi¢ zamieszczenia materiatu reklamowego,
jesli jego tresc¢ jest niezgodna z interesem lub charakterem gazety
OPTYKA.

8. W razie niedostarczenia wydruku prébnego (proof, matchprint,
chromalin), wydawnictwo oraz drukarnia nie ponosza
odpowiedzialnosci za niezgodnos¢ kolorow.

9. Aby zmieni¢ reklame w czasie realizacji zamoéwienia, Zamawiajgcy
zobowigzany jest dostarczy¢ nowy materiat nie pézniej niz w terminie
okreslonym w Terminarzu Wydawniczym.

07.12.2023

10. Brak materialéw do druku w wyznaczonym terminie oznacza:
« dla pierwszej reklamy rozpoczynajacej emisje wg zamoéwienia, brak
publikacji oraz obcigzenie Zamawiajacego 100% wartoScia
zamoOwionej powierzchni,

« dla kolejnej emisji reklamy Wydawca zamieszcza powtérke ostatnio
opublikowanej wers;ji.

11. Rezerwacja |, II, Il i IV oktadki nie moze by¢ anulowana.

12. Warunek zamieszczenia reklamy na I okladce gazety OPTYKA:
reklama musi by¢ inna od pozostatych okladek gazet branzowych
(aby Czytelnik nie mylit tytutéw czasopism). Powinna mie¢ przejrzysta
grafike i niewielka ilo$¢ tekstu.

13. Rezygnacja z emisji reklamy lub przerwanie zamoéwienia cyklu
reklam wymaga formy pisemnej i moze by¢ dokonana tylko do dnia
oznaczonego w terminarzu wydawniczym jako termin skladania
zamoOwien na reklamy.

» Rezygnacja po ww. terminie powoduje obcigzenie Zleceniodawcy karg
umowng w wysoko$ci 100% wartosci zaméwionej reklamy.

» W razie rezygnacji z kontynuacji zamdéwienia Zleceniodawca jest
zobowigzany do zwrotu odliczonego wczes$niej rabatu.

14. Faktury wystawiane sg w dniu publikacji e-wydania danego
numeru gazety OPTYKA z zamdwiong reklamg. Ptatnos$¢ przelewem na
podstawie faktury w terminie 14 dni. W przypadku opé6znienia beda
naliczane ustawowe odsetki karne oraz zostanie wystawiona faktura
wyréwnujaca odliczony wczes$niej rabat.

15. Wydawca zastrzega sobie prawo do pobierania naleznosci za
reklame w momencie ztozenia zamdwienia.

16. W przypadku Reklamy projektowanej przez Wydawce na
zlecenie Zamawiajacego, pobierane sa oplaty. Koszt przygotowania
reklamy i koszt praw autorskich ustalany jest indywidualnie i zalezy od
stopnia skomplikowania oraz rodzaju reklamy.




Specyfikacja techniczna

1. Specyfikacja techniczna przyjmowanych
materialéw reklamowych do druku:

» kolorystyka CMYK (wszystkich elementow)
» rozdzielczo$¢ 300 ppi,

» pliki w formacie: PDF (rozdzielczo$¢ do
druku 300 ppi, wielko$¢ maksymalna pliku:

25 MB), kazdy element reklamy (logo, rysunek
czy zdjecie) w PDF musi mie¢ rozdzielczos¢
minimum 300 ppi,

» fonty zamienione na krzywe,

» teksty czarne muszg by¢ w jednym kolorze
100% black,

» zrastrowanie ztozonych wypeinien
wektorowych,

» pliki zamkniete, bez warstw,

» maksymalne nafarbienie (TAC lub TIL) nie
mozZe przekracza¢ 330%,

» warstwy uszlachetnien (UV, hot stamping
itp.) musza by¢ umieszczone na oddzielnej
stronie w pliku pdf, jako 100% black.
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“» w reklamach (1/1 strony oraz oktadki: Il 111, IV) - catostronicowych musza by¢
uwzglednione spady z kazdej strony co najmniej po 5 mm, format netto 230 x
300 mm, do tego trzeba doda¢ po 5 mm na spad, czyli rozmiar reklamy brutto to
240 x 310 mm,

“» reklamy musza mie¢ znaczniki drukarskie pasery oraz linie ciecia, ktére
majg znajdowac sie poza obszarem spadu (mogg dotykac¢ spadéw, ale nie moga
na niego wchodzi¢),

+« istotne elementy graficzne (np. loga, teksty) musza by¢ odsuniete od linii
ciecia od strony grzbietu o minimum 18 mm i 0 minimum 15 mm od linii ciecia
przy krawedzi strony.

2. Materiaty przyjmujemy:
» pliki reklamowe na adres monika@gazeta-optyka.pl
» proofy na adres Redakcji OPTYKA
ul. Walecznych 36 lok. 1, 03-916 Warszawa

3. Wrazie niedostarczenia wydruku préobnego (proof, matchprint, chromalin),
Wydawca oraz Drukarnia nie ponosza odpowiedzialnosci za niezgodnos$¢
koloréow.

®© s
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Informacje prasowe do Aktualnosci

Redaktor naczelna
mlis@gazeta-optyka.pl

kom. +48 533 317 161

v Informacja do AKTUALNOSCI
powinna zawieraé odpowiedz na
pytania: co? kto? gdzie? kiedy?
jak? dlaczego? z jakim skutkiem?

v Powinna by¢ aktualna,
obiektywna, zwiezla, konkretna,
przejrzysta i ciekawa.
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Prosta informacja prasowa do ,Aktualnosci”

to krotkie notki prasowe o charakterze informacyjnym, ktérych zadaniem
jest powiadomienie odbiorcéw o jakims wydarzeniu, ustudze, produkcie.

W dziale , Aktualnosci” zamieszczamy proste informacje prasowe, ktore dotycza
aktualnych tematow, takich jak: newsy o produktach, ustugach, nowych kolekcjach,
planowane imprezy i wydarzenia, kampanie, szkolenia, osiggniecia, strategie, itp.

Prosimy o przesytanie krétkich informacji PR w pliku tekstowym z osobna grafika:
» tekst do 1000 znakéw ze spacjami (w pliku testowym)
» maksymalnie 2 ilustracje jako osobny plik graficzny (zdjecie, logo, ilustracja)

» grafika jako plik PDF, JPG, TIFF lub EPS w rozdzielczosci 300 ppi o podstawie minimum 6 cm

Informacje PR nalezy przesta¢ do redaktor naczelnej Magdaleny Lis na adres:

mlis@gazeta-optyka.pl

Jesli jest taka potrzeba, redakcja informacje przeredagowuje, dostosowujac je do gazety
(dostepnego miejsca) i odbiorcy. Podlegaja one takze korekcie redakcyjnej, tak aby nie byto
btedéw ortograficznych i stylistycznych.

Informacji prasowych redakcja nie odsyla do akceptacji / autoryzacji.

Krotkie informacje prasowe nie stanowig przedmiotu prawa autorskiego zgodnie z Ustawg

z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz.U.z 1994 r. nr 24, poz.
83), artykut 4 ustep 4.
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gazeta-optyka.pl branzowy dwumiesiecznik dla specjalistow ochrony wzroku

gazeta

Zapraszam do wspolpracy

Jestem do Panstwa dyspozycji

Monika Gawinowicz

Manager ds. organizacji i reklamy
monika@gazeta-optyka.pl

Kom. +48 601 973 300

WWW.gazeta-optyka.pl
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