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Dystrybucja: bezplatna prenumerata dla specjalistow
Format: 230 x 300 mm

Kolorystyka: CMYK

Druk: offsetowy CTP o rozdzielczosci 2400 ppi
Papier: Srodek - kreda 115g / okladki - kreda 250g

E-wydanie: kazdy numer takze w wersji elektronicznej

e-wydania: gazeta-optyka.pl/wydania

Wedtug raportéw OPTYKBUS firmy badawczej BCMM, gazeta OPTYKA
jest najpoczytniejszym czasopismem w branzy optycznej

o najwiekszym 88% zasiegu wsrod wszystkich pozostatych czasopism
branzowych.

Ponad 6,3 tys. os6b obserwujacych profil (co jest najwiekszym

wynikiem w branzy) facebook.com/gazeta.optyka

Ogtoszenia branzowe - grupa na FB ma ponad 4,9 tys.

cztonkéw facebook.com/groups/ogloszenia.gazetaOPTYKA
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TEMATYKA

moda okularowa (trendy we
wzornictwie okularowym,
technologie i materiaty)

najnowsze produkty optyczne
(soczewki okularowe,
uszlachetnienia, soczewki
kontaktowe, urzgdzenia)

wady wzroku i sposoby korekcji

zmiany w branzy (edukacja,
prawo, ustawodawstwo)

sztuka sprzedazy

marketingowe sposoby na
zwiekszanie konkurencyjnosci

zarzgdzanie salonem optycznym
i praktyka

aranzacja wnetrza
1 wyposazenie

wydarzenia branzowe (targi,
spotkania, konferencje,
sympozja)

publikacje naukowe z zakresu:
optyki, optometrii, okulistyki,
kontaktologii, ortoptyki,
tyflologii

GRUPA DOCELOWA

>

Grupa docelowg gazety OPTYKA
sg osoby zajmujgce sie ochrong
wzroku, prowadzace lub
pracujace w salonach
optycznych oraz gabinetach

na terenie Polski.

Dzieki krotkiej ankiecie
zamieszczonej na formularzu
zamOwienia prenumeraty
dowiadujemy sie, kim jest nasz
czytelnik, jak ocenia gazete
OPTYKA oraz jakg tematyka czy
problematyka jest
zainteresowany.

OPINIA CZYTELNIKOW*

« okoto 98% wskazuje, ze gazeta OPTYKA
jest dla nich gléwnym zrédtem informacji

 okoto 96% uwaza, ze jest pismem
przydatnym w praktyce, pomagajac im
w pracy i nauce

* okoto 92% twierdzi, Ze pisza w nim
autorytety naukowe, z ktorych zdaniem
sie licza

e okoto 95% prenumeratoréw zaznacza,
ze reklamy w gazecie OPTYKA s3 dla nich
Zréodlem informacji

*) Informacje zebrane na podstawie odpowiedzi na
ankiete w formularzu zaméwienia prenumeraty.
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Gazeta OPTYKA: Liderem w Bran2y Optycznej

Nasza Historia to fascynujqca podroz przez blisko
trzy dekady rozwoju polskiej branzy optycznej.

O0d skromnych poczqtkow jako niszowy magazyn,
przeksztatcilismy sie w renomowangq i opiniotworczq
platforme dla specjalistow ochrony wzroku,
ksztattujqcq przysztosc.

Kamienie Milowe

aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa i Poczqtki: Swiat Okularow

Szanowni Panstwo

(1998):

Nasza historia zaczeta sie w maju
1998 roku, gdy na rynku pojawit
sie magazyn ,,Swiat Okularéw”.
Pod redakcjq Marka Jakubowicza
(6wczesnego prezesa KRIO),
czasopismo szybko stato sie
barometrem zmian w branzy
optycznej.

Ewolucja i Rozwaj
(1999-2010):

W odpowiedzi na rosngce oczekiwania ®/ s'w’al ﬂlﬂllﬂl‘ ”W

czytelnikéw, ,,Swiat Okularéw” . . i,
. Swi1atbt EIATHFTale1l
przeksztatcit sie w nowoczesne

czasopismo branzowe.

W 1999 roku wprowadzilismy bezptatng
prenumerate dla specjalistow, a w 2007
roku nawiqzalismy wspétprace

z oSrodkami akademickimi, poszerzajqc Swiat .
tematyke o artykuty naukowe. Okularow

©



Nowa Era: OPTYKA
(od 2010 roku): @ p a
W 2010 roku, dzieki wspotpracy — s [ v QT s sz

z prof. Ryszardem Naskreckim,
przyjeliSmy nowg nazwe -

OPTYKA. N ‘
W 2011 roku uruchomiliSmy m m

Swiat to za mato! Swiat to za mato!

dziat, Optyka-Nauka’,
umozliwiajqgcy publikacje
oryginalnych wynikéw badan.
Jako pierwsi w Polsce

wprowadzilimy réwniez wiele DAILIES® Aqu aComfortwi’)Iusm
i nnowa Cy] nyC h roz Wl q zd ri y Pierwsza jednodniowa soczewka kontaktowa z unikalnym Systemem Nawilzania

0 Potréjnym Dziataniu dla catodziennego komfortu.

takich jak np. ,Katalog Polska
OPTYKA” oraz , Przeglqd

grawerunkow soczewek i it
progresywnych’.

Optyka - Nauka:

Przeglad grawerunkéw
soczewek progresywnych

optyka
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Odswiezenie Wizerunku
(marzec 2022):

W marcu 2022 roku przeszliSmy rebranding, wprowadzajqc
nowe logo — Gazeta OPTYKA, podkreslajqce naszq role jako
lidera branzowego.

W 2024 roku uruchomilismy nowgq strone internetowq

z wyszukiwarkq artykutow.

Misja i Sukces:

0d poczqtku istnienia, Gazeta OPTYKA konsekwentnie realizuje
swojq misje - edukacje i rozwoj polskiej branzy ochrony wzroku.
Dzieki publikowanym artykutom naukowym, rzetelnym informacjom
o nowych technologiach i zmieniajqcych sie trendach, specjalisci
ochrony wzroku majq dostep do najnowszej wiedzy, co pozwala im
swiadczyc jeszcze lepsze ustugi dla swoich klientow. Dzis Gazeta
OPTYKA to nie tylko czasopismo, ale takze spotecznosc¢ specjalistow,
ktorzy dzielq sie swojq wiedzq i doSwiadczeniem.

® 6



Co Nas Wyrédznia?

Pionierskie Inicjatywy: Jako pierwsi w Polsce wprowadzili$my
wiele innowacyjnych rozwigzan, takich jak dziaty ,Optyka-Nauka”

i ,Alfabet specjalisty” oraz wydaliSmy cenione w branzy ,Katalog
Polska OPTYKA" i ,Przeglad grawerunkow soczewek progresywnych”.

Autorytet: Nasi autorzy sg cenionymi fachowcami i najwiekszymi
autorytetami w branzy. Gazeta OPTYKA dzieki fachowym i rzetelnym
publikacjom jest pismem opiniotwo6rczym. O nasz wytgczny patronat
medialny zabiegajg organizatorzy konferencji naukowych, takze tych
miedzynarodowych.

Wspoétpraca ze Srodowiskiem Naukowym: Dzicki écistej
wspotpracy z uczelniami i instytutami badawczymi, dostarczamy
naszym czytelnikom najnowsze wyniki badan naukowych.

Lider w Polskiej Branzy Optycznej: Gazeta OPTYKA ma
najwiekszy zasieg czytelnictwa wsrdd innych czasopism optycznych
w Polsce. Dynamicznie sie rozwijamy, poszukujac nowych form
komunikacji i narzedzi, aby zapewni¢ naszym czytelnikom jak
najlepsze doswiadczenie.

Zaufanie CzytelnikOw: Nasza gazeta jest ceniona za rzetelne
informacje i praktyczne wskazéwki. Gazeta OPTYKA jest
rekomendowana przez wyktadowcéw jako lektura obowigzkowa.

Unikalny Profil Czytelnikow: Czytelnik Gazety OPTYKA rézni sie
od innych czytelnikdw gazet optycznych tym, ze dokonat sSwiadomego
wyboru poprzez zamoOwienie prenumeraty. Sg to osoby aktywne
zawodowo (optycy, optometrysci, ortoptystki, okuliSci oraz uczniowie
i studenci tych kierunkéw) poszukujgce wiarygodnych wartosci
edukacyjnych oraz zainteresowane innowacjami w kierunku rozwoju
firmy i osobistym.

Specjalistyczna Tematyka: Skupiamy sie wytgcznie na branzy
i specjalistach ochrony wzroku, co gwarantuje, ze Panstwa reklama
dotrze do najbardziej spersonalizowanej grupy odbiorcéw.



Dlaczego Warto Wybrac¢ Gazete OPTYKA?

Nasza gazeta to nie tylko zrédto informacji,
ale takze renomowana platforma, na ktorej
prezentujg sie liderzy branzy optycznej.
Dotaczajac do tego grona, zyskajg Panstwo
wiarygodnos$c¢ i zaufanie klientow.

Naszym Reklamodawcom zapewniamy:

Publikacje wydarzen,
komunikatow i informacji
prasowych w aktualno$ciach.

Zamieszczanie opisow
kolekcji w modzie okularowe;.

Udostepnianie informacji
na naszym profilu FB.

Zamieszczenie loga
jako sponsora prenumeraty.

Regularnos¢ publikacji
wg terminarza wydawniczego.

Dbatos$c¢ o renome i wizerunek.

Nasz fotograf zadba o zdjecia

Panstwa stoiska oraz prezentacji
w czasie targéw czy konferencji,
ktore ukarza sie w naszej relacji.

v

Efektywnos$¢: Nasze reklamy
dziatajg subtelnie, bez
nachalnosci, tworzac harmonijng
przestrzen, ktéra wzbogaca
lekture. Prenumerata w wersji
drukowanej wysytana jest

w naktadzie 5400 egzemplarzy,
a kazdy numer dostepny jest
rowniez w wersji elektroniczne;.

Dluga Zywotno$é Reklam: Nasi
czytelnicy kolekcjonuja cate
roczniki Gazety OPTYKA, dzieki
czemu reklamy majg dtugotrwaty
efekt.

Prestiz: Wspoétpraca z najlepszymi
uczelniami i oSrodkami
akademickimi sprawia, ze Gazeta
OPTYKA jest rekomendowana
jako lektura obowigzkowa, co
pozwala dotrzec¢ do potencjalnych
klientdw juz na etapie ich
edukacji.

@



Formaty Reklam

» 1/1 strona:

Reklama catostronicowa
na prawej stronie.

Alcon

NA SWIETA PODARUJ SWOIM
PACJENTOM TOTALNIE
NIEWYCZUWALNE DLA OCZU
SOCZEWKI KONTAKTOWE!

p—ey . ¥
INTELYGENTNE BIGMETRYCZNE
SQCZEWKI TO PIERWSZE

NA SWIECIE WYSOCE PRECYZYINE
SOCZEWKI, KTORE WSPIERAJA

CAEY UKEAD WZROKOWY > ROZk‘l’E]déWkEl!
oLk Dwie sgsiadujace
ze sobg strony.

optyka| . Wklejka:

> Okladka: NVIRTUAL Dwustronicowy materiat
Mozliwos¢ reklamy ERSBRATIVES reklamowy umieszczony
nal, I, IIIiIV i PRTE Gyl na sztywnej kartce (lewa

oktadce magazynu. i prawa strona) wklejony

wewnatrz grzbietu gazety.

» Artykul Sponsorowany: Reklama przypominajgca materiat
redakcyjny, moze przybrac¢ forme artykutu lub wywiadu, bedzie oznaczona
jako artykut promocyjny. Szczeg6lnie polecana, gdy chcemy poinformowac
czytelnika o wiasciwosciach danego produktu lub ustugi.

» Mniejsze formaty

reklamy ramkowej:
Reklama ta moze
przybrac¢ zar6wno
pionowg, jak i pozioma
forme, to atrakcyjna opcja
dla firm z mniejszym
budzetem.
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Korzysci ze Wspolpracy Reklamowej

Pozycjonowanie i Zwiekszenie Swiadomosci: Reklama

w Gazecie OPTYKA pomoze przedstawic Panstwa firme i zainteresowac
czytelnikow oferta. Dotrg Panistwo do decydentéw w branzy, ktérzy
poszukujg dostawcow wysokiej jakosci produktéw i ustug.

Budowanie Relacji: Zbudujg Panstwo trwate relacje z potencjalnymi
klientami, ktorzy szukajg ciekawych propozycji. Nasza gazeta jest
ceniona za rzetelne informacje i praktyczne wskazoweki, co zwieksza
zaufanie czytelnika do zamieszczanych u nas ofert reklamowych.

Efektywna Kampania: Gwarantujemy widoczno$¢ Panistwa reklamy
dzieki ograniczonej liczbie miejsc reklamowych w kazdym numerze.
Nasze reklamy przynosza wymierne rezultaty, o czym Swiadczg
pozytywne opinie naszych wieloletnich klientéw.

Dane o Nakladzie i Zasiegach

Gazeta OPTYKA ma najwiekszy zasieg czytelnictwa* wsrdéd innych
polskich czasopism zwigzanych z branzg optyczna.

Wersja drukowana wysytana jest do prenumeratoréw w naktadzie 5400
egzemplarzy.

Kazdy numer ukazuje sie rowniez w wersji elektronicznej, ktory
udostepniamy na naszej stronie www.

Nasz profil na Facebooku ma najwiekszy zasieg w branzy: 6,3 tys.
obserwujacych.

Nasza grupa FB z bezptatnymi ogtoszeniami drobnymi ma 4,9 tys.
cztonkow (praca i re-commerce).

* Wedtug raportow OPTYKBUS — badania branzowe firmy BCMM — Gazeta OPTYKA ma
najwiekszy zasieg czytelnictwa wsrod polskich czasopism optycznych, przekraczajgcy 88%.



46,22%

Czytelnik Gazety OPTYKA

*) Informacje zebrane na podstawie odpowiedzi na
ankiete w formularzu zaméwienia prenumeraty.

13,02%

optyk

optometrysta okulista student / uczen inne...




ORE

erIpnas o1 eIupnis 1 epedolst] 67 epedossi| 07 epedosi| 41 epedoisi[ 0T 5z0z(L6)9
eqrusizpzed o1 eyrieizpzed 19 EIUSonIo £ F BIUSOZIM 61 ElUsozIM L] BIUSOZIM OT szoz(96)s
erudiets 11 erudiais 19 ead] 57 eadi] 17 eadi[ §T eadi o1 szoz(se)y
BOMISZ) ()] LOMISZ) 7() efeur ¢z efewr 0z elewr g1 elew 60 szoz(¥e)e
BISIMY 0T RIS IMY T() BOIRUI G7 BOJIRW ()7 edIeuw 1 BoIel ()T czozlso)z
oSem[ 7T oSam| £0 BIUZDA)S 7 BIUZIAIS ()7 eruzoA)s G| BIUZIA)S 6() czoz(ze)t

e yoAmourepyal
PIOUEARIV (amoremyjo uypziaimod

op
Apo ibemiazail
2 Hd 1beuLiojuy
‘niswnu ] IIUIZIIRISO( U3IMOUIRZ
SIUAZIIRISO(] 2
ETRE] L) ity = a1uepep|s

1d-e)Aydo-e3azeb

eYA1d®

G707 AZdTUMEPAM ZIRUTULIJ],

ejazeb



Informacje prasowe do Aktualnosci

Prosta informacja prasowa do ,, Aktualnosci”
to krotkie notki prasowe o charakterze informacyjnym, ktorych
zadaniem jest powiadomienie odbiorcow o jakims wydarzeniu,

ustudze, produkcie.

W dziale ,Aktualnosci” bezplatnie zamieszczamy proste informacje
prasowe, ktore dotycza aktualnych tematdw, takich jak: newsy

o produktach, ustugach, nowych kolekcjach, planowanych imprezach

i wydarzeniach, kampaniach, szkoleniach, osiggnieciach, itp.

Prosimy o przesylanie krotkich informacji PR w pliku
tekstowym z osobnag grafika:

» tekst do 1000 znakéw ze spacjami (w pliku testowym)

» maksymalnie 2 ilustracje jako osobny plik graficzny
(zdjecie, logo, ilustracja)

» grafika jako plik PDF, JPG, TIFF lub EPS w rozdzielczosci
300 ppi o podstawie minimum 6 cm

» Informacje PR nalezy przesta¢ do Tomasza Kaczynskiego

na adres: TomekK@gazeta-optyka.pl

ortograficznych i stylistycznych.

v Informacja do
AKTUALNOSCI powinna
zawiera¢ odpowiedz na
pytania: co? kto? gdzie?
kiedy? jak? dlaczego?

z jakim skutkiem?

v Powinna by¢
aktualna, obiektywna,
zwiezta, konkretna,
przejrzysta i ciekawa.

Informacji PR redakcja nie odsyta do akceptacji / autoryzacji.
Jesli jest taka potrzeba, redakcja informacje przeredagowuje,
dostosowujac je do gazety (dostepnego miejsca) i odbiorcy.
Podlegajg one takze korekcie redakcyjnej, tak aby nie byto btedow

Krdtkie informacje prasowe nie stanowiq przedmiotu
prawa autorskiego zgodnie z Ustawq z dnia 4 lutego

1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych

Sekretarz redakcji

tomekk@gazeta-optyka.pl
kom. +48 600 688 437

(Dz.U.z 1994 r. nr 24, poz. 83), artykut 4 ustep 4.
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Cennik powierzchni reklamowych
Obowigzujacy od 01 stycznia 2025

| oktadka* | 20.600 PLN 2 1/3
LS 197x128 1/3
230x300 197xa3 | 89%%%5 Ya
Il oktadka* | 6.800 PLN - 197x64
Il oktadka* [ 6.200 PLN
5.800 PLN 3.600 PLN 2.800 PLN 2.300 PLN
IV oktadka* | 8.400 PLN * powierzchnie catostronicowe o wymiarze netto 230x300 mm,
do ktérych nalezy doliczy¢ spady po 5 mm z kazdej strony

** dwie strony na spad, kazda o wymiarze netto 230x300 mm

Pierwsza prawa strona* 6.600 PLN
Prawa strona przy wstepie redakcyjnym* [ 6.900 PLN
Prawa strona przy spisie tresci* 6.900 PLN
Prawa strona przy spisie reklam* 6.900 PLN
Pierwsza rozktadéwka 8-9 strona** 12.200 PLN
Rozktadéwka** 11.300 PLN
Wklejka** 13.200 PLN
INSERTOWANIE materiatu — cena ustalana indywidualnie

RABATY

przy zamowieniu

w kolejnych numerach:

2 emisje -5%
3 emisje -10%
4 emisje -15%
5 emisji -20%

6 emisji -30%

Uwagi:

1. Cena za wykup powierzchni reklamowej podana jest netto (+ VAT 23%).

2. Rozmiar reklam podany jest w milimetrach (szeroko$¢ x wysoko$¢).

3. W przypadku zamieszczenia kilku reklam w uktadzie ,kartka za kartkg” doliczamy do reklamy

10% ceny podstawowej dla danego formatu.

4.7Za zamieszczenie ogltoszenia w wybranym przez zamawiajacego miejscu dolicza sie 10% ceny

podstawowe;j.

5. Cennik reklam jest integralng cze$cig Regulaminu zamieszczania reklam w gazecie OPTYKA

www.gazeta-optyka.pl w zaktadce REKLAMA.
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Specyfikacja techniczna

1. Specyfikacja techniczna przyjmowanych materiatléw reklamowych do druku:
= kolorystyka CMYK (wszystkich elementow),

= rozdzielczo$¢ 300 ppi,

= pliki w formacie: PDF (rozdzielczo$¢ do druku 300 ppi, wielko$¢ max. pliku: 25 MB), kazdy element
reklamy (logo, rysunek czy zdjecie) w PDF musi mie¢ rozdzielczo$¢ 300 ppi,

= fonty zamienione na krzywe,
= teksty czarne muszg by¢ w jednym kolorze 100% black,

= zrastrowanie ztozonych wypekien wektorowych,

pliki zamkniete, bez warstw,

maksymalne nafarbienie (TAC lub TIL) nie moze przekraczac¢ 330%,

= warstwy uszlachetnien (UV, hot stamping, itp.) musza by¢ umieszczone na oddzielnej stronie w pliku

pdfjako 100% black.

*w reklamach (1/1 strony oraz oktadki) catostronicowych, format netto 230 x 300 mm, muszq
by¢ uwzglednione spady z kazdej strony po 5 mm, czyli rozmiar reklamy brutto to 240 x 310 mm,

* reklamy catostronicowe muszq mieé¢ znaczniki drukarskie, pasery oraz linie ciecia, ktore majq
znajdowac sie poza obszarem spadu (mogq dotykac spaddéw, ale nie mogq na nie wchodzié),

* istotne elementy graficzne (np. loga, teksty) muszq by¢ odsuniete od linii ciecia od strony
grzbietu o minimum 18 mm i o minimum 15 mm od linii ciecia przy krawedzi strony.

2. Materiaty przyjmujemy:

pliki reklamowe na adres monika@gazeta-optyka.pl
proofy na adres: Redakcja OPTYKA ul. Walecznych 36 lok. 1, 03-916 Warszawa

3. Wrazie niedostarczenia wydruku prébnego (proof, matchprint, chromalin), Wydawca oraz
Drukarnia nie ponosza odpowiedzialno$ci za niezgodno$c¢ koloréw.

4. Na pytania techniczne odpowie Tomasz Kaczynski tomekk@gazeta-optyka.pl lub 600 688 437.
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Regulamin zamieszczania reklam

Wydawca prowadzi sprzedaz powierzchni
reklamowych w Gazecie OPTYKA na

podstawie cennika reklam, niniejszego
regulaminu zamieszczania reklam

oraz specyfikacji technicznej,

zawierajace jednolite dla wszystkich
zainteresowanych podmiotéw - warunki
przyjmowania zlecen na publikacje reklam
(ogtoszen, materiatéw promocyjnych, artykutéw
sponsorowanych).

Przyjmowanie do publikacji reklam, oraz
zamieszczanie ich w gazecie OPTKA dokonywane
jest na podstawie umowy zawartej

pomiedzy Wydawca a Zamawiajacym.

Zamawiajacy dostarcza Wydawcy gotowy do
druku plik z materiatem reklamowym (np.:
reklama graficzna, ogloszenie, artykut
sponsorowany):

* w jako$ci do druku przygotowany

wg specyfikacji technicznej,
e w wyznaczonym terminie dostarczenia

reklam oznaczonym w terminarzu wydawniczym.

Zamawiajacy odpowiada za tres¢ i

forme materialéw zamieszczanych na
zamdwienie. Reklamy nie moga by¢ sprzeczne z
prawem ani dobrymi obyczajami (zasadami
wspétzycia spotecznego).

Materiaty promocyjne takie jak np. wywiady i
artykuty, Wydawca oznacza opisem: ,Artykut
sponsorowany” (Art. 36 Prawo prasowe).

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za forme i
tres$¢ publikowanych materiatéw zamieszczanych
na zamowienie.

Wydawca ma prawo odmdwi¢ zamieszczenia
materiatu reklamowego, jesli jego tresc¢ jest
niezgodna z interesem lub charakterem Gazety
OPTYKA.

W razie niedostarczenia wydruku

prébnego (proof, matchprint,

chromalin), Wydawca oraz drukarnia nie ponosza
odpowiedzialno$ci za niezgodno$¢ kolorow.

Aby zmieni¢ reklame w czasie realizacji
zamdwienia, Zamawiajacy zobowigzany jest
dostarczy¢ nowy materiat nie p6zniej niz w
terminie okre$§lonym w terminarzu
wydawniczym.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

Brak materiatéw do druku w wyznaczonym
terminie oznacza:

« dla pierwszej reklamy rozpoczynajgcej emisje
wg zamoOwienia, brak publikacji oraz obcigzenie
Zamawiajgcego 100% wartos$cig zamdwione;j
powierzchni,

« dla kolejnej emis;ji

reklamy Wydawca zamieszcza powtérke ostatnio
opublikowanej wersji.

Rezerwacja I, I1, 111 i IV oktadki nie moze by¢
anulowana.

Warunek zamieszczenia reklamy na [

oktadce Gazety OPTYKA:

» reklama musi by¢ inna od pozostatych
oktadek gazet branzowych (aby Czytelnik nie
mylit tytutéw czasopism),

* musi mie¢ przejrzysta grafike i niewielka ilo$¢
tekstu.

Rezygnacja z emisji reklamy lub przerwanie
zamoOwienia cyklu reklam wymaga formy
pisemnej i moze by¢ dokonana tylko do dnia
oznaczonego w terminarzu wydawniczym jako
termin sktadania zamdéwien na reklamy.
Rezygnacja po ww. terminie powoduje:

¢ obciazenie Zleceniodawcy karg umownag w
wysokosci 100% warto$ci zamdéwionej reklamy,
e w razie rezygnacji z kontynuacji

zamoOwienia Zleceniodawca jest zobowigzany do
zwrotu odliczonego wcze$niej rabatu.

Faktury wystawiane sg w dniu publikacji e-
wydania danego numeru gazety OPTYKA z
zamOwiong reklama. Ptatnos¢ przelewem na
podstawie faktury w terminie 14 dni. W
przypadku opdznienia beda naliczane ustawowe
odsetki karne oraz zostanie wystawiona

faktura wyréwnujaca odliczony wczesniej rabat.

Wydawca zastrzega sobie prawo do pobierania
nalezno$ci za reklame w momencie ztozenia
zamoOwienia.

W przypadku reklamy projektowanej przez
Wydawce na zlecenie Zamawiajacego, pobierane
s3 optaty. Koszt przygotowania reklamy i koszt
praw autorskich ustalany jest indywidualnie i
zalezy od stopnia skomplikowania oraz rodzaju
reklamy.
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gazeta-optyka.pl branzowy dwum1es1¢czmkyspeqallstow ochrony wzroku

Zapraszam do wspoélpracy

gazeta

Marketing to nie tylko produkt, ale przede wszystkim percepcja.

Reklamuj wizerunek, nie produkt, bo walka toczy sie o to,
co ludzie myslq o produktach i ustugach.

Najwieksze swiatowe koncerny, takie jak Volvo (bezpieczenistwo), RedBull
(skrzydta), Mastercard (za reszte zaptacisz kartq) oraz inne jak np. Apple,
Google, McDonald's, doskonale zdajq sobie z tego sprawe. Inwestujq
ogromne Srodki w kreowanie unikalnych wizerunkéw swoich marek, ktore
zapadajq w pamie¢ konsumentow.

Wygrywajaq te firmy, ktére sq najlepiej postrzegane!

Inwestujqc w reklame w Gazecie OPTYKA, zyskujq Paristwo pewnosc,

ze ogtoszenie dotrze do wyselekcjonowanego grona specjalistow. Reklama
w renomowanym medium, jakim jest Gazeta OPTYKA, podnosi prestiz firmy.
To gwarancja wysokiej skutecznosci kampanii i wzrostu rozpoznawalnosci.

Pozostaje do dyspozycji, chetnie
porozmawiam i dowiem sie, jakie sq Panstwa
oczekiwania, aby pomdc dopasowac oferte
reklamowq do budzetu i potrzeb.

Monika Gawinowicz
Manager ds. organizacji i reklamy

monika@gazeta-optyka.pl
Kom. +48 601 973 300

11.12.2024


mailto:monika@gazeta-optyka.pl
mailto:monika@gazeta-optyka.pl
mailto:monika@gazeta-optyka.pl

